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RENSEIGNEMENTS IMPORTANTS A L’INTENTION DES CONFERENCIERS
CONCERNANT LES MEDIAS

Chaqgue année, le College des médecins de famille du Canada (CMFC) attire des représentants
des medias locaux et nationaux au Forum en médecine familiale (FMF).

A titre de conférencier au Forum en médecine familiale, vous jouerez un role important pour
vehiculer le message que la médecine familiale est essentielle a la prestation de soins de santé
d’une grande qualité dans I’ensemble du Canada.

Le CMFC a pour politique d’accueillir les médias au FMF. Sachez qu’il peut y avoir des
journalistes dans la salle lors de la présentation de votre atelier ou de votre symposium, et que
ceux-ci peuvent prendre des notes et/ou enregistrer des commentaires. Nous placerons une boite
pour les « Demandes d’entrevue » dans le Centre des médias. Si vos observations ont suscité
I’intérét d’un journaliste, il est possible qu’il fasse une demande d’entrevue.

Voici quelques conseils qui faciliteront vos contacts avec les journalistes :

1. Ayez une version papier (ou électronique) de votre présentation préte a distribuer.
Pourquoi?
a) Vous risquez moins d’étre mal cité.
b) Le journaliste dispose d’un document de référence pour rédiger un article
intéressant et précis.
C) Vous gagnez du temps. Nul besoin d’expliquer au journaliste ce qu’il peut puiser
dans la documentation.
2. Soyez disponible pour une bréve entrevue au terme de votre présentation.
Le Centre des médias est situe dans la salle 105/106 du centre des congres de
Vancouver.
3. Fournissez un numéro de téléphone ou de télécopieur ou une adresse de courriel ou I’on

peut vous joindre si un journaliste désire vous parler avant de rédiger son article. Joignez
une carte professionnelle a vos remarques écrites.

4. Tout ce que vous dites est enregistré. Evitez de demander une copie de I’article avant
qu’il ne soit rédigé. Prenez le temps de clarifier un point durant une entrevue ou un
contact.

Merci a I’avance de votre collaboration.



